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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1) pengaruh celebrity endorser, citra merek, 

dan kepercayaan merek secara simultan terhadap minat beli konsumen produk scarlett, 2) pengaruh 

celebrity endorser terhadap minat beli konsumen produk scarlett, 3) pengaruh citra merek terhadap 

minat beli konsumen produk scarlett, 4) pengaruh kepercayaan merek terhadap minat beli 

konsumen produk scarlett. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen perempuan 

yang pernah menggunakan salah satu produk scarlett minimal satu kali dan sudah pernah melihat 

Acha Sinaga mengendorse produk scarlett di media sosial dan youtube.Teknik pengambilan 

sampel menggunakan purposive sampling.Data dikumpulkan dengan menggunakan 

kuesioner.Sampel yang digunakan dalam penelitian ini berjumlah 100 responden.Teknik analisis 

data dalam penelitian ini adalah analisis deskriptif, uji asumsi klasik, dan analisis regresi linear 

berganda dengan menggunakan program aplikasi SPSS Statistics 16. Hasil dari penelitian ini 

menunjukkan bahwa: 1)celebrity endorser, citra merek, dan kepercayaan merek berpengaruh 

secara simultan terhadap minat beli konsumen produk scarlett, 2)celebrity endorsertidak 

berpengaruh terhadap minat beli konsumen produk scarlett, 3) citra merek berpengaruh terhadap 

minat beli konsumen produk scarlett, 4) kepercayaan merek berpengaruh terhadap minat beli 

konsumen produk scarlett. 
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The research aim to identifity: 1) The simultaneous influence of celebrity endorser, brand image, 

and brandtrust towards consumer buying interest of Scarlett products, 2) The influence of celebrity 

endorser  towards consumer buying interest of Scarlett products, 3) The influence of brand image 

towards consumer buying interest of Scarlett products, 4) The influence of brand  trust  towards 

consumer buying interest of Scarlett products. The population of this research was all female 

consumers who have used one of Scarlett's products at least once and have seen Acha Sinaga 

endorsing Scarlett's products on social media and youtube channel. The samping technique is 

purposive sampling. Data was collected by questionnaire. Sample used in this research were 100 

respondents. The data analysis techniques in this research are descriptive analysis, classic 

assumption test, and multiple linear regression analysis using the application program SPSS 

Statistics 16.The results showed that: 1) celebrity endorser, brand image, and brand trust 

simultaneously influenced consumer buying interest of Scarlett products,2) celebrity endorser did 

not influence consumer buying interest of Scarlett products, 3) brand imageinfluenced consumer 

buying interest of Scarlett products, 4) brand trust influenced consumer buying interest of Scarlett 

products. 
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